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Graphic Design: An Expense or Investment ?
DR. JIGNESH BHALAVAT

T ake a moment and try to picture a 
particularly lousy logo you’re familiar 
with. When you first saw it, did it 

inspire confidence in the brand, or did it make 
you want to choose anything but?

How about a poorly designed website you’ve 
seen? Did you stick around to learn more 
about the company, or were you clicking the 
back button? nd who hasn’t laughed at some 
cut-rate direct mail piece that arrived at your 
door, desperate for you to take it seriously? 

Graphic design is an expense, yes. It costs 
money like any other business service. But 
unlike your evening cleaning crew, lobby 
furniture, or the snack machine in the 
kitchen, graphic design offers a return.
Which means graphic design is an 
investment. You need to spend money to 
make money.

HOW GRAPHIC DESIGN LINES YOUR POCKETS
Let’s look at product packaging. A bleary-eyed 
consumer browsing the freezer section for a 
breakfast burrito at six in the morning will 
make her choice based on the packaging 
design that best captures the experience she’s 
hoping for.

Packaging design isn’t arbitrary. Every detail is 
considered because each little nuance can 
communicate something about the product 
and what it will be like to stuff it in your face.

Consider a more earnest example — organic 
food packaging. There’s a lot of information to 
convey to consumers using a tiny canvas. The 
designer might create a pastoral scene with 
serene animals frolicking in the sun to evoke 
farm-raised, pasture-fed livestock.

An old-fashioned butter churn might rest on 
the farmhouse porch, suggesting a brand that 
reconnects with the old ways of doing things, 
before big factory farms. We see children 
playing in the distance as Mom and Dad work 
the field, capturing consumers looking for 
family-friendly products with a small-town 
sensibility.

The entire scene is a fabrication. The product 
is almost certainly made in a factory 
somewhere, albeit using organic techniques. 
But that’s not the image the manufacturer 
wants the consumer to picture when food 
shopping. The packaging’s design tells the 

story they prefer, and if we’re being honest, 
the story the shopper is looking for.

Inside the box, you’ll find a frozen cauliflower 
and goat cheese pizza. Outside, on the other 
hand, you’ll find an experience — a carefully 
crafted narrative that stretches the truth but 
never lies. This graphic design is an 
investment because it creates value. It takes a 
frozen pizza and makes it leap off the shelf, 
promising wonderful flavors, well-paid 
farmers, humanely-treated animals, and a 
return to life as it should be.

Sometimes a pizza is more than a pizza, 
and we owe that to graphic design.

YOUR BRAND IS YOUR COMPANY’S VISUAL 
REPRESENTATION, AND IT MUST BE DESIGNED
Let’s circle back to the shoddy logo we started 
with. To someone that has no other experience 
with the company, the logo IS the company. It’s 
the same with marketing collateral, store 
signage, and the company’s website. They’re 
visual representations of what the consumer 
can expect when interacting with the business. 
Do the designs communicate good things or 
bad things? Will they beckon people to call or 
scare them off to the next company on the list?

In the minds of consumers, your brand 
collateral helps define who you are as an 
organization. Are you serious or whimsical? 
Professional or fun? Edgy or straightlaced? 
When your logo and the rest of your branding 
matches who you are and who consumers 
want you to be, it creates a seamless 
experience that welcomes new customers into 
your world. Good graphic design builds an 
image for you and then sells it.

If graphic design were an expense alone, it 
would be disposable. You’d change logos like 
(hopefully) you change underwear. Packaging 
would be utilitarian, displaying a product’s 
name, ingredients, and general sales features 
with little to no differentiation between brands.

But we know that’s not the case. Store shelves 
are a cacophony of competing messages, and 
graphic design helps elevate products above 
the din. It’s the packaging that sells the pizza 
and the marketing collateral that sells the 
company.

Graphic design doesn’t just sell value. It 
creates, nurtures, and grows it into a 
beloved brand that sells like organic 
hotcakes.

LET GOOD DESIGN WORK MAGIC FOR YOU
Bad graphic design costs money, the same as 
good. But its return on investment is 
significantly lower because it doesn’t fulfill the 
primary purpose of design — to tell a 
compelling visual story that hooks viewers and 
gets them to read more.

Good graphic design is more expensive, but it 
does its job in spades, creating value far in 
excess of your initial investment. Don’t trust 
your brand’s subtleties to a logo maker app or 
your accountant’s son who knows his way 
around Photoshop. Invest in yourself. Create a 
brand you’re proud to share with the world, 
and one that the world is excited to interact 
with in return.

Then you’ll understand why graphic design 
is an investment, not an expense.

Dr Jignesh Bhalavat 
Partner, Ankur - Germinating Ideas
Brand & Marketing Strategist who partners 
with Directors & Executives from the 
Pharmaceutical and Healthcare industry to 
grow their personal & professional brands. 
Ankur provides Quality, Creative & Cost 
Effective Graphic Designing solutions.
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Numismatics - Part 1
SANDEEP SHAH

riends, In the previous Newsletter I had F mentioned about the different "W". To 
elaborate the Passion, History, Knowledge, 

Pleasure for collecting Numismatic Coins, I would 
further share my views. As Coins are many a times 
inherited by the Family. I have penned down a few 
reasons that can help the Collector & Enhance his 
resources.
A: Collecting for Personal Pleasure - Many non-
acquisitive pastimes provide satisfaction, recognition 
and knowledge along with other benefits of 
Collecting. But Unlike other Hobbies, Numismatic 
Collections among Serious Collectors of coinages 
one will very often find a personal Pleasure in 
Collecting them. Also during the course of building a 
Nice & Systematic Collection on a particular subject 
he would have created substantial wealth too. This 
often helps to Motivate & keep on Collecting.
B: Stress Reduction & Relaxation - Collection of 
coins requires Patience. One should always have a 
theme in his Mind. Important is here the Grade you 
are collecting and the Budget to complete the 
theme. As the coins of different Eras were/are 
minted in diff sizes, shapes, metals, denomination 
and weight. Collecting coins is of course an asset 
building process for the future, but most important is 
the reduction of Stress & allocating money into the 

Right direction. There is always a thrill in hunting 
Coinages. Thus the Profession of Collecting coins is 
Stress Reducing & When you are associated with a 
learned Numismatist you are always Relaxed.
C: Knowledge & learning - Collectors know the 
Joy that comes from being surrounded by 
wonderful Objects. The study of Coinages
D: Social interaction with fellow Collectors - 
Acknowledging & learning about Coinages are a 
part of Social Interaction with fellow collectors, 
institutions, dealers, investors and many Auction 
Houses. As transferring your collection to the next 
generation is desirable, one will always want to 
provide an orderly transition. Your family should 
know what you have collected, from whom you 
have collected and if they are not interested in 
sharing your love of the collectibles, you will have 
to decide whether to dispose or leave that decision 
to your heirs. In All your family should have a basic 
understanding of your collections.
E: The Desire to Possess & Collect - Inheritance 
bring out the Best in some families & the Worst in 
others. It is difficult to predict exactly how the 
prospect of an inheritance will work out in any 
given family, so it is best to plan in advance. If the 
collection is of Substantial Value, one should 
always take the help of a Re renowned 

Numismatist, friends & fellow Dealers. In planning 
to procure or to dispose of this process is 
necessary. As in the World of Coinages there are 
number of Varieties and Variations of the same 
coin & date. Without the help of an expert, it is 
difficult to make an expensive error. Lately Auction 
Houses too are a Good Source for determining a - 
realistic estimate for your purchase and sale.
F: Diversification of Wealth - Their are different 
aspects in Creating Wealth. As an Avid Collector, 
your collection may represent large portion of you 
net worth. Real Estate, Stocks, Bonds & the other 
traditional investments such as Gold are most 
accounted & diversified investments. In recent 
Numismatics have been a part of investment 
strategy. A subject based investments in coinages 
are always considered & planned for appreciative 
& diversified wealth creation. In the up coming 
News letter I will touch on the topic: How to keep 
records on your Collection. As different types of 
collections require different informative fields. I will 
pen down general checklist such as Inscriptions, 
size, Medium, Date, Ruler and so on.

Sandeep V Shah
MA : Numismatics and Archaeology
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KCBF PAST & FORTHCOMING PROGRAMS FOR THE YEAR 2022-23

JULY 
th9 , 2022

Business Seminar Factory Visit Annual Trade Fair Picnic

SEPTEMBER
2022

OCTOBER
th th8 /9 , 2022

JANUARY 
th th7 /8 , 2023

Well appreciated & 
acknowledged by more 
than 100 + participants.

The Speakers were 
excellent and was a 

really insightful seminar.

Seeing a factory 
firsthand can allow 

individuals to not only 
understand best 

practices but also 
interact and create 

business opportunities.

KCBF’s 4th Annual 
Khadayata Trade Fair 

concluded successfully 
with 42 stalls and 

business worth 
Rs. 25 LAKHS

transacted.

Socials are an integral 
part of any networking 
group which helps in 
building strong bonds 
paving their way for a 

more fruitful and strong 
relationships.

Dr CA C S Shah 
9322232039

Mr Rajiv Patwa
9821188516

CA Narendra Shah 
9702643000

S A V E T H E D A T E S & R E G I S T E R N O W

Mr Nainesh Shah
9821138471
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વાન�� સં�ાર
શા�ી ચેતનભાઇ

�હ�દુ ધમ�ના સં�ારો પૈક�નો આ એક સં�ાર છે ખર�ખર 

તો વાન�� એ સં�ાર કરતા એક આ�મ તર�ક�  વધુ 

�ચ�લત છે પરંતુ �હ�ા�મની સમા��ત અને 

વાન��ા�મની શ�આત સૂચવતા િવ�ધ�પે તેને એક 

સં�ાર કહ� શકાય. �હ�ા�મ નો મુ�ય લ�ય છે એ 

�ય��તએ પોતાના તથા પોતાના પ�રવારના સુખ 

સુિવધાઓ માટ�  �ય�નો કરવા અને ધીર� ધીર� સંસારના 

ભોગોથી વીરકત થવું માણસનો જ� ધ�ચીની ધાણીની 

જમે સંસારનો ભાર �વનભર ઢસડતા ઢસડતા મર�જવા 

માટ�  થયો નથી �હ�ા�મે િવષયોમ� દોષ દશ�ન માટ�  

છે િવષયોની અસરતા સમ�ય પછ� તેને છોડ� દ�વાના.

�હ�દુ સં�ૃિતમ� સમ� મનુ�ય �વનને ચાર સરખા 

�હ�સાવાળા ચાર ભાગમ� િવભ�ત કરવામ� આ�યું છે 

�થમ તબ�ો ��ચય��મ છે તેમ� િવ�ા મેળવવામ� 

આવે છે તે પૂણ� થયા પછ� �વનનો બી� તબ�ો 

��ાઆ�મ શ� થાય છે. તેમ� િવ� (ધન સંપ��) 

મેળવવાની અને ધમ�મય�દા મ� રહ�ને િવષયોપભોગ 

કરવાનો છે પછ� �વનનો �ી� તબ�ો શ� થાય છે 

તેને વાન��ા�મ કહ�  છે તેમ� �ય��તએ પોતાને 

�વૃિતનું લ�ય બદલવાનું છે સ�સા�રક કૌટું�બક 

પળોજણોથી િનવૃત થઈ પોતાના સમય શ��તનો 

ઉપયોગ સમાજ રા�ટ� ના ભલા માટ�  કરવાનો છે. 

વાન��ા�મમ� �વૃ�� છૂટતી નથી પરંતુ તેનું લ�ય 

બદલી �ય છે વાન��ા�મી કૌટું�બક 

જવાબદાર�ઓમ�થી િનવૃ�� લે છે તેનો અથ� એ નથી ક�  તે 

િન��ય બની �ય છે દર�ક �ય��તએ સમાજ, રા�ટ� , ધમ� 

��યે પણ પોતાની ફરજ અદા કરવાની હોય છે કારણ ક�  

�ય��તના સવ�ગી િવકાસમ� સમાજનો બહ મોટો ુ

�હ�સો છે સમાજનું �ણ ઇ�ટાપુત� વાવ તળાવો 

ખોદાવવા, વૃ�ારોપણ કરવું વગેર� સમાજના સમ� 

માનવ�િતના ભલા માટ�  કરવામ� આવતા સામા�જક 

કાય� �ારા ચૂકવી શકાય છે શા�કારોએ આ માટ�  

માનવ�વનકાળ નો ચોથો ભાગ ફાળ�યો છે. 

વાન��ીએ કુટુંબ પ�રવાર છોડ�ને ��ય જવાની જ�ર 

નથી તે ઘરમ� રહ�  ક�  અનુકૂળ પડ�  �ય� રહ�  પણ તે 

પરોપકારમય �વન �વ ે ખાસ મહ�વન ંુ છે 

વાન��ા�મ સ�ંાર વખત ે ક�ટુ�બક જવાબદાર�ઓ 

સતંાનોન ે સ�પી દ�વામ� આવ ે છે પછ� ત ે કૌટું�બક 

જવાબદાર�ઓમ�થી સપંણૂ � મ�ુત બની �ય છે ભારતીય 

�વનપરંપરાની આ ભ�યતાન ંુ વણન�  કરત� મહાકિવ 

કા�લદાસ ે'રઘવુશંમ'્ મહાકા�યમ� લ�ય ંુછે ક� ,

અથ�ત બાળપણમ� િવ�ા�યાસ, યુવાનીમ� 

િવષયભોગ, વૃ�ાવ�ામ� ૠિષમુિન જવંુે પરોપકાર� 

�વન અને �વનના છે�લા તબ�ામ� સં�ય�ત તપ 

�યાગમય યોગી જવંુે �વન �વીને દ�હ �યાગ કરતા આ 

આદશ� ફ�ત કોઈ ગર�બ ક�  �ભ�કો માટ�ના નથી 

રઘુવંશના રા�ઓ પણ તેનું યથાથ� પાલન કરતા અથ�ત 

ંરા� હોય ક�  રંક દર�ક �ય��તએ �વનની અથ� ઉમર 

વટાવીને આયુ�યના �ી� તબ�ામ� પહ�ચે �યાર� 

કૌટું�બક જવાબદાર�ઓમ�થી �વે�છા એ છૂટા થઈ જવું 

�ઈએ છોકરા ક�  વહઓ િત�ર�ની ચાવી ખૂંચવી લે તે ુ

પહ� લા તેના હાથમ� સ�પી દ�વી �ઈએ તો જ �વનનું 

ગૌરવ જળવાય છે. એક ગામમ� અમારા હ� તવાળા એક 

હ�રભ�ત બાપા હતા તે એકવાર માર� પાસે આવે ને બહ ુ

�દલગીર થઈ ગયા કારણ પૂછતા �ણવા મ�યું ક�  

છોકરા આમ�યા (મય�દા) સાચવતા નથી અને 

ઘરકામમ� બરાબર �યાન રાખતા નથી બધી કૌટું�બક 

મા�હતી મેળવીને ��યું ક�  બાપા નો થોડો આકરો 

�વભાવ એટલે ઘરમ� ખોટ� �ચ�તા કર� અને દર�ક કામમ� 

�બનજ�ર� માથું માય� કર� આવું બને એટલે �વાભાિવક 

છે ક�  યુવાન વગ� સહન ન કર� લે પ�રણામે સંઘષ� થાય 

સવાર� વહ� લા ઉઠ�  બળદને નીરણ નાખે પણ સાથે 

બબડતા �ય ક�  ઢ�ઢા (બળદ)ને સમય સમયે િનરણ 

ંપૂળો કરવો �ઈએ હજુ બધા ધોય� (ઉ�યા) કર� છે હાથ 

હ� મના પણ �ભ ક�ટાની પછ� મ� બાપાને એકાદ બે 

�દવસ પાસે રાખીને બરાબર સમ��યું બોધપાઠ આ�યો 

ંક�ં,ુ બાપા! હવે તમાર� ઉમર થઈ સંસારની �ચ�તા છોડો 

ઘરની સંભાળ રાખનારા દ�કરાઓ છે પછ� ખોટ� 

ઉપા�ધ માથે લઈને શા માટ�  ફરો છો? � સ�સંગને 

બરાબર સમ�યા હો તો હવે �ભુભજન કર� �યો આપણે 

આ�યા પહ� લા પણ સંસારનું ગાડુ ચા�યા કરતું અને નહ� 

હોઈએ �યાર� પણ ચા�યા કરશે. માટ�  કુટુંબની �ચ�તા 

છોડ� સ�સંગ માટ�  કંઈક કરો સદનસીબે બાપાને માર� 

વાત ગળે ઉતર� ગઈ બધો મોહ  છોડ� મં�દરમ� વધુ 

સમય િવતાવવા લા�યા ફલછોડને પાણી પાય ગામમ� ૂ

��ય પરોપકારનું કામ હોય તો �ય� મદદ �પે બને નાના 

બાળકોને સારા સં�ારો આપે આમ �વ�ત� ચાલુ રહ� 

પણ લ�ય બદલી ગયું કુટુંબમ� �બલકુલ માથું મારવાનું 

બંધ કર� દ�ધું કોઈ પૂછે તો જ�ર પુરતી સલાહ સુચન 

આપે પરંતુ હં કહં તેમ જ કરો એવો આ�હ છૂટ� ગયો જનેે ુ ુ

જમે કરવું હોય તેમ કર� ઘર સાથે ખાવા, સુવાને 

કપડાલ�ા પૂરતો સંબંધ રાખવા મ��ા છ મ�હનામ� જ 

તેનું બહ ચમ�ાર� પ�રણામ આ�યું ઘરમ� બધાના ુ

અણગમતા બનેલા બાપા બધાના માનીતા થઈ પ�ા 

છોકરાને વહવો કોઈ આવે તો બાપા ના બે મોઢ�  વખાણ ુ

કર� ક�  અમારા બાપા બહ ભગવદ�ય ઘરમ� ��ય માથું ન ુ

માર� બસ આખો �દવસ મં�દર� ભજન ને સેવા કય� કર� 

પળોજણ છૂટ�ને છત� સારા કહ� વાના બાપા ને પણ આ 

વાત બરાબર �ચી ગઈ પછ� આ ર�તે �જ�દગી ના  છે�લા 

વષ� ભગવદ્ પરાયણ િવતાવી હસતા હસતા સંતોષ 

પૂવ�ક ભગવાનના ધામમ� ગયા છોકરાઓએ બાપાની 

ઉ�ર��યા (કારજ) વગેર� પણ સાર� ર�તે ધામધૂમથી કયુ�. 

એક ગામમ�થી એક વખત એક હ�રભ�ત બાપા 

સવારના પહોરમ� આ�યા અમારા ગુ�ના સેવક મને કહ�  

�વામી હવે આ પૂ� સંભાળો ભગવાનને અપુજ ન રહ� વા 

દ�વાય એટલ ેપ�ૂ આપવા આ�યો છંુ વધ ુપછૂતાછ કર� તો 

રડવા લા�યા સાથ ે દવાની શીશી પણ લાવલેા અન ે

આપઘાત કરવાન ંુન�� કર�ન ેનીકળેલા છોકરાઓ સરુત 

રહ�  બાપા ગામડ� . ગામડ�  ઘર ખતેી માલઢોરન ંુપ�ંૂ થાય 

નહ� અન ેછોકરા સમય મદદ મોકલ ેનહ� પ�રણામ ેબાપા 

અકળાય તનેી કહાની સ�ભળી હં પણ મઝંૂવણમ� પ�ો ુ

પછ� તને ેપણ વાન��ા�મનો બરાબર ઉપદ�શ આ�યો 

અન ેઆદશ � સમ��યો આપઘાત તો કોઈ પણ સ�ંગોમ� 

ન કરાય તનેાથી �વની અધોગિત થાય છે ભતૂ થઈન ે

ભટકવ ંુ પડ�  છે વગરે� શા�વચનોતી આપઘાત કરતા 

અટકા�યા અન ેક� ુંક�  હં કહં તમે થોડો વખત કર� જુઓ ુ ુ

પછ� હં તમન ેન�હ રોકું માર� વાત તમેન ેગળે ઉતર� ઘર� ુ

જઈન ેઅમલ શ� કય� છોકરા ન ેકહ� દ�ધ ંુક�  બટેા અહ� 

રહો અથવા હં સરુત આવ ંુ. સરુતનો �વાદ ચાખનાર દ�શમ� ુ

આવ ેખરા? બાપાન ે�ય� બોલાવી લીધા �ય� આખો �દવસ 

કલાકુંજ �વા. મ�ંદર� સવેા ન ેભજન કય� કર� ઘરની બધી 

ઉપા�ધ છોડ� દ�ધી જને ેજ ેથવ ંુહોય ત ેથાય મા� જમવા ન ે

સવુા ઘર� �ય છ મ�હના પછ� હં સરુત ગયો �યાર� મ�યા ુ

ગામડ�  મરવા પ�ા હતા ત ેસરુતમ� રાત�ડરાયણ જવેા 

થઈ ગયલેા મન ેકહ�  તમ ેજ મારા ગ�ુ મન ેઉગાય� હવ ેતો 

અહ� અ�રધામ જવે ંુસખુ છે શ�િતથી ભજન ક�ં છંુ ન ે

કોઈ �તની ઉપા�ધ નથી છોકરાઓ પણ સાર� ર�ત ેસાચવ ે

છે આમ �ભ જ માણસન ેમાર ક�  માલ ખવડાવ ેછે � 

�વતા આવડ�  તો માણસ બધાનો �ીિતપા� બન ેછે અન ે

વાસના મમ�વ ન છૂટ�  તો બધાનો અળખામણો થાય છે 

િન�ુળાનદં �વામીએ તથેી જ લ�ય ંુછે ક�  

"સમ� મૂકો તો સા�ં ઘણું, જ�ર મુકાવશે જમ �, 

િન�ુળાનંદ કહ�  એ નહ� મટ�  સાચુ કહ ખાઈ સમ �."ુ

વનમ� (૫૦ ઉપર) �ય એટલે સમ�ને હસતા મુખે 

વાન��ા�મ �વીકાર� લેવાથી �વનમ� એક તાજગી 

એક રોશની આવી �ય છે કોઈ પરાણે છોડાવે તેના 

પહ� લા સમ� માણસોએ સંસા�રક જવાબદાર�ઓ છોડ� 

દ�વી �ઈએ એક ગામમ� એક બાપા છે છોકરાના છોકરા 

છે બધા �વભાવ ના છે પણ ભાભીન ે�વ કુહાડા જવેી 
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Numismatics - Part 2
SANDEEP SHAH

he Word Investments in today's world T comes with a lot of headaches and 
heartaches, as the Economy & Markets 

are very Volatile. I have noted and penned down a 
few points with reasons for Investments in 
Numismatics. This may help minimise inheritance 
hiccup. I also urge that this few points you also 
share with your potential heirs. It is also for those 
of us in the business.

Helping to remove obstacles from the financial 
path of Client. In all it is informative for those who 
lack the know-how of what to do next in the field 
of Numismatics. To simplify, I have managed to 
use the letter "W" for it.

Why, When, Which, Whom, Whose, What, Will, 
Where, Wise, Wealth, Worth, Wallet, Want, Warn, 
Waste, Ways, World n WE.

1) Why:- The reason why one should invest in 
Numismatic Coins.

2) When:-(Timing) When to invest.

3) Which:- Which Era, Period, Metal, Monarchy, 
Country n Denomination.

4) What :- What Coinages/Subject one has to 
concentrate.

5) Will:- Appreciative Prospect. (Will he get in 
Returns for the Investments)

6) Whom:- From Whom to Buy. Dealers, Road 
Side Vendors, A learned Professional.

7) Where:- From where he can acquire the coins.

8) Wise:- Is it Wise to Invest.

9) Wealth:- Obtaining Maximum Wealth Creation 
through Investments.

10) Worth:- Is it Worth to Invest in Gold, Copper, 
Silver or any other form.

11) Whose:- Whose Collection to Buy. Collection 
Collected by a Senior Collector, Auction Houses, 
Coin Malls.

12) Wallet:- Always invest what your Wallet 
Justifies

13) Want:- Prepare a Want List and follow the 
specifics.

14) Warning:- Never Go Over board. A BIG 
WARNING.

15) Waste:- Follow a theme, subject and period. 
don't Waste time and money collecting anything 
and everything.

16) Ways:- Different Ways/Methods through 
which you can Acquire/Possess.

17) World:- The World of Numismatics has a Huge 

Exposure and Potential. In developed Nations and 
Countries Numismatics is seen as one of the Best 
and insured appreciative investments.

18) WE:- Numismatic Investments are always 
passed or inherited by the family. This 
investments always go with the word WE as it is 
a families effort, time, money and patience which 
gives a Undisclosed Wealth Creation. While the 
thrill for the Hunt and a Passion for Collecting 
motivates and excites Collectors, their are many 
do's and Dont's to assure and derive. What you 
have collected benefits your collection, whether 
that means minimizing your tax burden, ensuring 
that your collection is Safe. Maximizing your 
Collections value for your Heirs.

A attention though little can help you from 
Massive Headache.
Following are few synopsis which can help the 
Collector.
1) A Personal Pleasure.
2) Learning, Attributing n Knowledge.
3) Stress Reduction n Relaxation.
4) A Social Interaction with Fellow Collectors.
5) Competitive Challenge.
6) Recognition in Public/Community.
7) Leaving the Collection to the Museum.
8) A Connection to History.
9) Desire to Collect n Possess.
10) Wealth Diversification.

Sandeep V Shah
MA : Numismatics and Archaeology

ઘરમ� બધ ે �બનજ�ર� માથાકૂટ કય� કર� અન ે ધાય ુ� ન 

થાય �યાર� દ�કરા ખહઓન ેગાળો રમકાવ ેત ેપણ એક બ ેુ

વખત બહ દુઃખી થઈન ેમાર� પાસ ેઆ�યા હતા તમેન ેમ �ુ

બહ સમ��યા પરંત ુહજુ તમેન ેમાર� વાત ગળે ઉતર� નથી ુ

એટલ ેહડધતૂ થઈન ેમ�ૃયનુી �તી�ામ� સમય �યતીત કર� 

છે �વનો વદે વાળવો એ કાઈ જવેી તવેી વાત નથી અમ ે

એમન ે ઘર� પણ લઈ આ�યા છોકરા વગરે�ન ે સમ��યા 

પરંત ુભાભા પોતાનો ક�ો ન મકૂ�  �ય� કોઈ શ ંુકર�?

િવ�ા સંતિત સંપ�� ય� મો� આ બધાને �ા��ત કરનાર 

�ય��ત જ સવ�ગી �વન ��યો ગણાય છે 

વાન��ા�મે યશ ક��ત� સંપાદન કરવાનો સમય ગાળો 

છે મા� પોતાના કુટુંબ માટ�  મર� �ફટનાર ક�  ફના થઈ 

જનારની ઇિતહાસમ� ��ય ન�ધ લેવાતી નથી પરંતુ જ ે

�ય��ત બી� માટ�  સમાજલ�ી પરોપકારમય �વન 

�વે છે તેની ઇિતહાસકારો ન�ધ લે છે મહા કિવઓ તેના 

�વન ઉપર કા�યો રચે છે વાન��ી કૌટું�બક કાય�મ� 

��ય માથું મારતો નથી � કોઈ તેની સલાહ સુચન લેવા 

આવે તો પોતાના અનુભવ અને અ�યાસના આધાર� 

માગ�દશ�ન આપે છે સંસારમ� ઘણા વષ� સુધી ગળાડૂબ 

કહ� લો �હ�ા�મી �ય��ત સંસારને એકાએક છોડ�ને 

સ�યાસી થઈ શકતો નથી તેથી સ�યાસ પહ� લા 

વાન��ા�મની રચના કરવામ� આવી છે વાન��ી 

નથી સંસાર�, નથી સ�યાસી. છત� બ�ે છે સમાજ 

ઉપયોગી �વૃ��મ� ર�યો પ�ો  રહ� વાના કારણે તેને 

સંસાર� કહ� શકાય છત� તેની આ �વૃ�� �વાથ�મુલક 

નહ� પણ પરમાથ� મુલક સમાજના ભલા માટ�ની હોવાથી 

તે સ�યાસી પણ છે. ભગવત ગીતા �માણે 'કા�ય (�વાથ� 

મુલક) કમ�નો �યાગ એ સં�યાસ છે વાન��ા�મમ� 

�વૃ�� છૂટતી નથી છત� વૃ��( અહમ્ મમ�વ) છૂટ� �ય 

છે આ એક બહ મોટ� �ા��ત છે પછ�થી મો� માગ� ુ

આગળ વધવામ� પરોપકાર તેને ઉપકારક થાય છે 

સં�યાસીના ભરણપોષણ વગેર�ની સંપૂણ� 

જવાબદાર�ઓ શા�કારોએ �હ�ા�મી સમાજ ઉપર 

નાખી છે વાન��ા�મમ� જ ે�ય��તએ સમાજના ભલા 

માટ�  પોતાના �વનનો �ી� ભાગ સમ�પ�ત કય� હોય 

તેને સમાજ પૂજ,ે સ�ાન કર� , સંભાળ રાખે એ 

�વાભાિવક છે માણસ પોતાના ઉપર કર�લા ઉપકારનો 

બદલો મહત ઉપકાર કર�ને ચૂકવે છે તેમ જમેણે �વાથ� 

છોડ� સમાજના ભલા માટ�  કામ કયુ� હોય તેનું સમાજ 

બધી ર�તે �યાન રાખે છે વૃ� વા�યું હોય તો ફળે તેના જવેું 

છે સ�યાસા�મ માટ�ની આ પૂવ�ભૂિમકા છે કારણ ક�  

સં�યાસીએ સંપૂણ�પણે પરાવલંબી (સમાજ આધા�રત) 

�વન �વવાનું છે જ ે�ય��તએ કદ� કોઈને મદદ કર� 

હોય ક�  પરોપકાર ન કરો ન કય� હોય તેનું �યાન પણ 

કોણ રાખે? �હ�ા�માથી સીધા સં�યાસમ� જનાર 

��યે સમાજને મમ�વ ક�  આદરભાવ �ગતો નથી �યાર� 

વાન��ા�મ પછ�નો સં�યાસ સુખદ બની રહ�  છે આમ 

વાન�� સં�ાર એ માનવ�વનને ઉધવ�ગિત તરફ 

લઈ જનારો સં�ાર છે તેનાથી �ય��ત (�વક� ���) મટ� 

સમ��ટ�પ (પરક� ���) બને છે.
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CBF – Konnect eBulletin Team K has introduced the column of 
“Khadayata Ratna” since last 

almost a year. During this period the 
eBulletin Team has tried to bring before 
its readers the highlights of prominent 
Khadayatas who have contributed 
substantially during their life span – in 
their respective profession, society and to 
Khadayata community in particular. The 
objective is clear – to highlight our own 
community people who can act as the 
“Role Model” for current as well as 
future generation/s.

There are almost eight billion humans 
(7.9) on our planet. They are spread over 
different continents and countries. E.g., in 
India we have 1.3 billion people. They 
further get divided in to states – like 
Maharashtra, Gujarat, Uttar Pradesh etc. 
further into Districts like Sabarkantha, 

Aravalli etc. Within this further 
classification into different communities 
– like Khadayatas, Kshatriyas, Brahmins 
etc.

If you observe, in order to acknowledge 
the people for their contribution to the 
SOCIETY they serve they are 
acknowledged from time to time. E.g., 
Internationally it’s NOBEL PRIZE – in all 
different categories. Bharat Ratna, 
Padma Bhushan, Padma Vibhushan at 
National level. Similarly, there are 
different awards in other fields like Film 
Industry, Literature, Army, Sports, Police 
etc. the objective being not just to 
acknowledge their contribution but to 
also provide the present and future 
generations to take lead from their life 
and to act as role model. E.g. Sachin 
Tendulkar – could be a role model for 
many budding cricketers. Lata 

Mangeshkar, Akshay Kumar in film 
industry, Swami Vivekanand, Swami 
Chinmayanand in spirituality etc.

It is with this objective we decided to 
provide brief profile, achievements and 
contributions of the prominent 
Khadayatas in our monthly bulletin. The 
name/s are approved by the majority 
consensus. One of the objectives of the 
KCBF is to also try and hold our 
community together at a time when the 
social structures and joint family systems 
are getting disintegrated and replaced by 
nucleus family units – whereas Western 
countries are increasingly appreciating 
and turning to Indian culture.

We would be glad to receive the names 
and write-ups of such prominent 
Khadayatas for coverage in forthcoming 
issues.

Dr Rajendra L Bhalavat
Director

Mr Akshay Vani
Director

Mr Premal Parikh
President

Dr CA Chaitanya S Shah
Vice President

Dr Jignesh Bhalavat
Secretary

CA Narendra Shah
Secretary
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Joint Secretary

CA Jigar Shah
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Mr Hardik Nadiyana
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Mr Sandeep Shah
Vice President

Ms Purvi Bhalavat
Treasurer

Ms Monica Shah
Committee Member

Ms Hemmali Nadiyana
Committee Member

Ms Pratibha Shah
Committee Member

Ms Lata Shah
Committee Member

Mr Nainesh Shah
Committee Member
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